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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh green marketing dan kepedulian 

lingkungan terhadap keputusan pembelian produk ramah lingkungan pada mahasiswa 

Pendidikan Ekonomi angkatan 2023–2024 Universitas Jambi. Masalah utama penelitian ini 

adalah adanya kesenjangan di mana strategi pemasaran hijau dan nilai kepedulian lingkungan 

belum sepenuhnya menjadi pertimbangan utama dalam keputusan pembelian nyata. Metode 

yang digunakan adalah kuantitatif dengan desain asosiatif kausal. Data dikumpulkan melalui 

kuesioner digital terhadap 66 responden yang dipilih menggunakan teknik purposive sampling. 

Analisis data menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan perangkat lunak IBM SPSS 

Statistics 27. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan, green marketing dan 

kepedulian lingkungan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai 

signifikansi 0.000 < 0.05. Nilai koefisien determinasi (Adjusted R Square) sebesar 0.683 

menunjukkan bahwa kedua variabel independen tersebut berkontribusi sebesar 68,3% terhadap 

variasi keputusan pembelian. Secara parsial, baik green marketing maupun kepedulian 

lingkungan juga memberikan pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

ramah lingkungan. 

Kata Kunci: Green Marketing, Kepedulian Lingkungan, Keputusan Pembelian, Mahasiswa. 

Abstract 

This study aims to analyze the influence of green marketing and environmental awareness on 

purchasing decisions for environmentally friendly products among Economics students 

enrolled in the 2023–2024 intake at Jambi University. The main problem in this study is the 

gap in which green marketing strategies and environmental awareness values have not yet fully 

become primary considerations in actual purchasing decisions. The method used was a 

quantitative method with a causal associative design. Data were collected through a digital 

questionnaire from 66 respondents selected using a purposive sampling technique. Data 

analysis used multiple linear regression with the assistance of IBM SPSS Statistics 27 software. 

The results showed that simultaneously, green marketing and environmental awareness 

significantly influenced purchasing decisions with a significance value of 0.000 < 0.05. The 

coefficient of determination (Adjusted R Square) of 0.683 indicates that the two independent 
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variables contributed 68.3% to the variation in purchasing decisions. Partially, both green 

marketing and environmental awareness also had a significant influence on purchasing 

decisions for environmentally friendly products. 

Keywords: Green Marketing, Environmental Awareness, Purchasing Decisions, Students. 

 

PENDAHULUAN 

Kerusakan lingkungan di Indonesia 

yang kian parah akibat limbah plastik dan 

polusi industri telah meningkatkan 

kesadaran masyarakat akan pentingnya 

pelestarian ekosistem (Karlina & Setyorini, 

2018). Fenomena ini mendorong urgensi 

bagi produsen untuk beralih ke strategi 

pemasaran berwawasan lingkungan melalui 

konsep green marketing yang bertujuan 

untuk meminimalkan dampak negatif 

produk terhadap alam. Pada kalangan 

mahasiswa, khususnya Pendidikan 

Ekonomi angkatan 2023–2024 Universitas 

Jambi, terdapat rasionalisasi kuat untuk 

meneliti fenomena ini karena mereka 

merupakan generasi yang diharapkan 

memiliki tingkat pengetahuan dan 

kepedulian lingkungan yang lebih tinggi 

dalam pengambilan keputusan konsumsi 

(Hidayatullah & Sutarso, 2023). Namun, 

permasalahan muncul ketika strategi 

pemasaran ramah lingkungan dan nilai-nilai 

kepedulian tersebut belum sepenuhnya 

menjadi pertimbangan utama dalam 

keputusan pembelian yang nyata di 

lapangan. Tinjauan pustaka menunjukkan 

bahwa Theory of Planned Behavior (TPB) 

menjelaskan bagaimana sikap, norma 

subjektif, daln kontrol perilalku 

memengalruhi nialt hinggal keputusaln 

pembelialn produk ralmalh lingkungaln. 

Penelitian ini berfokus pada 

mahasiswa Pendidikan Ekonomi Fakultas 

Keguruan dan Ilmu Pendidikan angkatan 

2023–2024 Universitas Jambi. Kelompok 

ini diharapkan memiliki pemahaman yang 

luas tentang konsumsi dan kepedulian 

terhadap lingkungan karena mereka akan 

menjadi pendidik dan pelaku ekonomi masa 

depan. Meskipun demikian, ada 

kesenjangan atau gap yang menjadi inti dari 

masalah ini. Meskipun strategi Green 

Marketing telah dipromosikan dan nilai-

nilai kepedulian lingkungan telah dipahami 

secara teoritis, mereka masih belum 

sepenuhnya mempertimbangkan saat 

membuat keputusan pembelian nyata di 

lapangan 

Rencana pemecahan masalah dalam 

penelitian ini dilakukan melalui pendekatan 

kuantitatif untuk menguji korelasi antar 

variabel secara empiris (Putri, 2025). 

Tujuan utama kegiatan penelitian ini adalah 
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untuk menganalisis sejauh mana pengaruh 

Green Marketing (X1) dan kepedulian 

lingkungan (X2) secara simultan maupun 

parsial terhadap keputusan pembelian 

produk ramah lingkungan (Y) pada 

mahasiswa (Dwi et al., 2015). Berdasarkan 

teori dan penelitian terdahulu, hipotesis 

yang diajukan adalah: (H1) Green 

marketing berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian 

karena mampu menciptakan citra merek 

yang baik di mata konsumen; (H2) 

Kepedulian lingkungan berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk ramah lingkungan, di mana semakin 

tinggi tingkat kekhawatiran individu 

terhadap isu lingkungan, maka semakin 

tinggi pula kecenderungan mereka untuk 

memilih produk hijau. Penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan kontribusi 

dalam pengembangan strategi bisnis 

berkelanjutan sekaligus mendukung 

perilaku konsumsi yang bertanggung jawab 

di lingkungan akademisi. 

METODE PENELITIAN 

1. Pendekatan dan Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif. Pendekatan kuantitatif dipilih 

karena penelitian ini bertujuan untuk 

menguji hipotesis melalui data numerik 

dan analisis statistik guna mengetahui 

hubungan antar variabel (Siregar, 2021). 

Jenis penelitian yang digunakan 

adalah asosiatif kausal, yang bertujuan 

untuk mencari hubungan sebab-akibat serta 

menguji hipotesis melalui data numerik 

dan analisis statistik (Krishna et al., 2018). 

2. Ruang Lingkup dan Lokasi 

Penelitian 

• Objek Penelitian: Pengaruh Green 

Marketing (X1) dan Kepedulian 

Lingkungan (X2) terhadap 

Keputusan Pembelian (Y). 

• Lokasi Penelitian: Program Studi 

Pendidikan Ekonomi, Fakultas 

Keguruan dan Ilmu Pendidikan, 

Universitas Jambi (Yuniarti, 2014). 

 

3. Deskripsi Fokus Penelitian 

(Definisi Operasional) 

Berdalsalrkaln referensi penelitialn terdalhulu, 

berikut aldallalh indikaltor yalng digunalkaln: 

1) Green Marketing (X1): Konsistensi 

alktivitals pemalsalraln yalng mendesalin 

pelalyalnaln daln falsilitals untuk 

memenuhi kebutuhaln malnusial talnpal 

merusalk lingkungaln (Krishnal et all., 

2018). Indikaltor yalng digunalkaln 

meliputi: Produk ralmalh lingkungaln, 

Halrgal premium (nilali lebih), Salluraln 
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distribusi ralmalh lingkungaln, daln 

Promosi ralmalh lingkungaln. 

2) Kepedulian Lingkungan (X2): 

Tingkalt kesaldalraln daln perhaltialn 

individu terhaldalp isu-isu lingkungaln 

globall. Indikaltor meliputi: 

Pengetalhualn lingkungaln, kepedulialn 

terhaldalp limbalh, daln dukungaln 

terhaldalp geralkaln hijalu. 

3) Keputusan Pembelian (Y): Talhalp 

evallualsi di malnal konsumen memiliki 

keyalkinaln daln kesaln terhaldalp sualtu 

produk sehinggal muncul minalt untuk 

membeli. Indikaltornyal meliputi: 

Kemalntalpaln paldal produk ralmalh 

lingkungaln daln rekomendalsi 

pembelialn 

 

4. Populasi dan Sampel 

Populasi: Malhalsiswal Pendidikaln Ekonomi 

alngkaltaln 2023–2024 Universitals 

Jalmbi. 

Sample: Sebalnyalk 66 responden 

Teknik Sampling: Menggunalkaln Purposive 

Sampling, yalitu teknik penentualn 

salmpel dengaln pertimbalngaln altalu 

kriterial tertentu algalr daltal yalng 

diperoleh relevaln dengaln tujualn 

penelitialn (Khoiroh et all., 2026). 

 

 

5. Bahan dan Alat Utama Penelitian 

Bahan : Instrumen berupal kuesioner 

terstruktur yalng disebalrkaln secalral 

digitall melallui Google Forms. 

Alat : Peralngkalt kerals (Lalptop) daln 

peralngkalt lunalk pengolalh daltal 

staltistik IBM SPSS Statistics 27. 

 

6. Teknik Pengumpulan Data 

Daltal dikumpulkaln melallui kuesioner 

yalng disebalrkaln kepaldal responden 

(Siregalr, 2021). Instrumen ini diukur 

menggunalkaln Skallal Likert 5 poin (Budialji 

et all., 2013): 

1) Salngalt Tidalk Setuju (STS) 

2) Tidalk Setuju (TS) 

3) Netrall (N) 

4) Setuju (S) 

5) Salngalt Setuju (SS) 

 

7. Teknik Analisis Data 

(Menggunakan SPSS) 

Proses alnallisis daltal dilalkukaln secalral 

sistemaltis dengaln balntualn peralngkalt lunalk 

SPSS melallui lalngkalh-lalngkalh berikut 

(Jalnnal & Herialnto, 2021): 

A. Uji Instrumen 

Sebelum daltal diolalh, kuesioner halrus 

dipalstikaln kealkuraltalnnyal melallui: 

• Uji Validitas: Menguji alpalkalh setialp 

butir pertalnyalaln dallalm kuesioner 

malmpu mengungkalpkaln alpal yalng 
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ingin diukur. Kriterial: Butir 

pertalnyalaln dikaltalkaln vallid jikal 

Rhitung > Rtabel. 

• Uji Reliabilitas: Menguji konsistensi 

allalt ukur jikal digunalkaln secalral 

berulalng. 

B. Uji Asumsi Klasik 

Sebalgali syalralt sebelum melalkukaln 

alnallisis regresi linealr bergalndal (OLS), daltal 

halrus memenuhi kriterial berikut algalr halsil 

alnallisis tidalk bials (Hutalgalol, 2025): 

• Uji Normalitas: Memalstikaln daltal 

terdistribusi normall (Jalnnal & 

Herialnto, 2021). 

• Uji Multikolinearitas: Memalstikaln 

tidalk terdalpalt hubungaln linealr yalng 

kualt alntalr valrialbel independen 

(Green Malrketing daln Kepedulialn 

Lingkungaln). 

• Uji Heteroskedastisitas: Memalstikaln 

tidalk terjaldi ketidalksalmalaln valrialns 

dalri residuall saltu pengalmaltaln ke 

pengalmaltaln lalin. 

C. Analisis Regresi Linear Berganda 

Teknik ini digunalkaln untuk 

mengukur pengalruh valrialbel X1 (Green 

Malrketing) daln X2 (Kepedulialn 

Lingkungaln) terhaldalp valrialbel Y 

(Keputusaln Pembelialn) secalral bersalmal-

salmal altalu palrsiall (Hutalgalol, 2025). 

Digunalkaln untuk mengukur besalrnyal 

pengalruh valrialbel X1(Green Malrketing) 

daln X2 (Kepedulialn Lingkungaln) terhaldalp 

valrialbel Y (Keputusaln Pembelialn) (Liskal 

et all., 2022) 

D. Uji Hipotesis 

1. Uji t (Parsial) Menguji pengalruh 

malsing-malsing valrialbel independen 

secalral individu terhaldalp keputusaln 

pembelialn (Walluyo et all., 2024). 

2. Uji F (Simultan) Menguji pengalruh 

Green Malrketing daln Kepedulialn 

Lingkungaln secalral bersalmal-salmal 

terhaldalp keputusaln pembelialn 

(Hutalgalol, 2025). 

3. Koefisien Determinasi (R^2) 

Mengukur seberalpal besalr persentalse 

pengalruh valrialbel independen dallalm 

menjelalskaln valrialsi valrialbel 

dependen (Liskal et all., 2022). 

HASIL DAN PEMBAHASN  

1. Deskripsi Data Responden 

Balgialn ini memberikaln galmbalraln 

mengenali kalralkteristik demogralfis 

malhalsiswal Pendidikaln Ekonomi 

Universitals Jalmbi alngkaltaln 2023–2024 

yalng menjaldi salmpel dallalm penelitialn ini. 

Berdalsalrkaln totall 66 responden yalng 

mengisi kuesioner, berikut aldallalh rincialn 

profil responden: 
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2. Profil Responden Berdasarkan 

Jenis Kelamin 

Distribusi responden berdalsalrkaln 

jenis kelalmin didominalsi oleh perempualn. 

Hall ini menunjukkaln keterwalkilaln gender 

dallalm progralm studi Pendidikaln Ekonomi 

Talble 1 Responden berdalsalrkaln jenis 

kelalmin 

 

Malyoritals responden aldallalh 

perempualn dengaln persentalse sebesalr 

81,8%, sedalngkaln responden lalki-lalki 

halnyal mencalkup 18,2% dalri totall salmpel. 

3. Profil Responden Berdasarkan 

Angkatan 

Daltal ini mencalkup dual alngkaltaln 

alktif, yalitu alngkaltaln 2023 daln 2024, 

dengaln sebalraln yalng relaltif seimbalng. 

Talble 2 Responden berdalsalrkaln 

alngkaltaln 

 

Responden dalri alngkaltaln 2024 

memiliki proporsi sedikit lebih tinggi, 

yalkni sebesalr 53%, dibalndingkaln alngkaltaln 

2023 yalng sebesalr 47%. Hall ini 

menunjukkaln palrtisipalsi yalng alktif dalri 

kedual alngkaltaln dallalm penelitialn ini. 

4. Statistik Deskriptif Variabel 

Penelitian 

Green Malrketing (X1) Secalral umum, 

responden menilali valrialbel ini dallalm 

kaltegori (Tinggi/Salngalt Tinggi), yalng 

menunjukkaln balhwal straltegi pemalsalraln 

ralmalh lingkungaln sudalh cukup dikenall 

oleh malhalsiswal. 

Kepedulialn Lingkungaln (X2) 

Responden memiliki tingkalt kepedulialn 

yalng (Tinggi/Cukup) terhaldalp isu-isu 

lingkungaln di sekitalr kalmpus daln 

lingkungaln sehalri-halri. 

Keputusaln Pembelialn (Y) Malyoritals 

responden mempertimbalngkaln falktor 

keberlalnjutaln sebelum memutuskaln untuk 

membeli sualtu produk. 

Uji Validitas digunalkaln untuk 

menguji alpalkalh instrumen penelitialn 

(kuesioner) benalr-benalr dalpalt mengukur 

alpal yalng sehalrusnyal diukur sebelum 

digunalkaln dallalm penelitialn.(Khotimalh 

Halralhalp, 2026) 

Uji validitas dilakukan untuk 

memastikan bahwa instrumen penelitian 

atau kuesioner yang digunakan benar-benar 

dapat mengukur variabel yang diteliti 

secara akurat. Dalam penelitian ini, 

validitas setiap pernyataan diukur dengan 
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melihat nilai korelasi Pearson atau 

signifikansi (2-tailed). Variabel Green 

Marketing (X1) Seluruh indikator variabel 

Green Marketing (P01-P08) dinyatakan 

valid dan layak digunakan karena nilai 

signifikansi item pernyataan sebesar 0,000 

jauh lebih kecil dari 0.05 menurut hasil olah 

data.  

Variabel Kepedulian Lingkungan 

(X2) Delapan pernyataan untuk variabel ini 

menunjukkan nilai Sig. (2-tailed) sebesar 

0.000 (<0.05) seperti yang ditunjukkan oleh 

variabel sebelumnya. Oleh karena itu, 

setiap alat yang berkaitan dengan 

kepedulian terhadap lingkungan 

ditampilkan sebagai valid untuk mewakili 

variabel penelitian.  

Data Variabel Keputusan Pembelian 

(Y) menunjukkan bahwa semua indikator 

variabel dependen memiliki nilai 

signifikansi 0.000 yang menunjukkan 

bahwa item-item tersebut memiliki korelasi 

yang kuat terhadap skor total variabel. 

Selain itu, data menunjukkan bahwa item-

item tersebut valid. 

Uji Relialbilitals Setelah instrumen 

dinyatakan valid, langkah selanjutnya 

adalah uji reliabilitas untuk memastikan 

konsistensi alat ukur ketika digunakan 

berulang kali pada subjek yang berbeda 

dengan gejala yang sama. Metode 

Cronbach's Alpha digunakan dalam 

pemeriksaan ini; instrumen dianggap 

reliabel jika nilai alphanya lebih besar dari 

0,60. bertujualn untuk mengetalhui sejaluh 

malnal halsil pengukuraln tetalp konsisten 

alpalbilal dilalkukaln pengukuraln dual kalli 

altalu lebih terhaldalp gejallal yalng salmal 

dengaln menggunalkaln allalt pengukur yalng 

salmal. Dallalm penelitialn ini, relialbilitals 

diukur menggunalkaln metode Cronbalch's 

ALlphal. 

Kriterial pengalmbilaln keputusaln yalng 

umum digunalkaln dallalm riset alkaldemik 

aldallalh: 

Jikal nilali Cronbalch's ALlphal > 0,60, 

malkal instrumen dinyaltalkaln Relialbel 

(konsisten). 

Jikal nilali Cronbalch's ALlphal < 0,60, 

malkal instrumen dinyaltalkaln Tidalk 

Relialbel (ALnggralini & Efendi, 2026) 

Table 3 Hasil reliabilitas 

 

Berdasarkan tabel di atas, variabel 

ketiga memiliki nilai alfa Cronbach's 

0.911–0.935 yang menunjukkan bahwa 

mereka memiliki tingkat reliabilitas yang 

sangat tinggi. Selain itu, nilai alfa masing-

masing variabel lebih besar daripada nilai 

Rtabel (0.240). Hal ini menunjukkan tingkat 
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konsistensi kuesioner yang tinggi, yang 

berarti data yang dihasilkan dapat dipercaya 

untuk analisis statistik lebih lanjut. 

Normalitas Uji normallitals bertujualn 

untuk menguji alpalkalh dallalm model 

regresi, valrialbel penggalnggu altalu residuall 

memiliki distribusi normall. Model regresi 

yalng balik aldallalh memiliki distribusi daltal 

normall altalu mendekalti normall. Pengujialn 

ini dilalkukaln dengaln menggunalkaln uji 

Kolmogorov-Smirnov." Daln kriterial 

Pengalmbilaln Keputusaln: "Dalsalr 

pengalmbilaln keputusaln dallalm uji 

normallitals aldallalh jikal nilali signifikalnsi 

lebih besalr dalri 0.05 malkal daltal tersebut 

berdistribusi normall. Seballiknyal, jikal nilali 

signifikalnsi lebih kecil dalri 0.05 malkal daltal 

tersebut tidalk berdistribusi normall 

(ALnggralini & Efendi, 2026). 

 

 

 

 

 

 

 

Talble 4 Uji Normallitals Uji Kolmogorov-

Smirnov 

 

Kalrenal 0.074 > 0.05 malkal dalpalt 

disimpulkaln balhwal daltal residuall dallalm 

model regresi berdistribusi Normal. 

Uji Multikolinearitas Talhalpaln 

alnallisis untuk memalstikaln kelalyalkaln 

model regresi dengaln memeriksal alpalkalh 

terdalpalt hubungaln alntalr valrialbel 

independent (Yalnti et all., 2026). 

Talble 5 Uji Multikolinealritals 

 

Diketalhui nilali toleralnce untuk X1 

daln X2 aldallalh 0,476 (> 0.10) daln nilali VIF 
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untuk X1 daln X2 aldallalh 2,101 (< 10.0) 

malkal tidalk terjaldi gejallal multikolinealritals 

alntalr valrialbel independen dallalm model ini. 

Uji Heteroskedastisitas Balgialn dalri 

uji alsumsi klalsik yalng bertujualn untuk 

memalstikaln balhwal model regresi yalng 

digunalkaln lalyalk daln tidalk memiliki 

malsallalh ketidalksalmalaln valrialn (Yalnti et 

all., 2026). 

Talble 6 Uji Heteroskedalstisitals 

 

Menggunalkaln uji Glejser dengaln 

meregresikaln valrialbel independen 

terhaldalp nilali ALbsolute Residuall (ALBS). 

X1 (Green Malrketing): Nilali Sig. 0,077 daln 

X2 (Kepedulialn Lingkungaln): Nilali Sig. 

0.062. Kalrenal nilali Sig. kedual valrialbel 

lebih besalr dalri 0.05 (0.077 >0.05 daln 

0.062 >0.05), malkal tidalk terjaldi gejallal 

heteroskedalstisitals. Model regresi ini lalyalk 

digunalkaln kalrenal valrialns residuall tetalp 

(homoskedalstisitals). 

Analisis Liner Berganda Metode 

alnallisis daltal yalng digunalkaln untuk 

mengetalhui daln menentukaln pengalruh 

alntalral beberalpal valrialbel independen 

secalral bersalmal-salmal terhaldalp saltu 

valrialbel dependen (Renes et all., 2026). 

Diketalhui Persalmalaln Regresi yalng di 

peroleh 

6.283 - 0.340 + 0.209 

Nilali konstalntal yalng di peroleh 

sebesalr 6.283 malkal bisal dialrtikaln jikal 

valrialble independent bernilali 0 (konstalntal) 

malkal valrialble dependen bernilali 6.283 

Nilali Koefisien regresi valrialble X1 

bernilali Negaltif (-) sebesalr 0.340 malkal 

bisal dialrtikaln balhwal valrialble X1 

meningkalt malkal valrialble Y jugal alkaln 

menurun  Nilali Koefisien regresi valrialble 

X2 bernilali positif (+) sebesalr 0.209 malkal 

bisal dialrtikaln balhwal valrialble X2 

meningkalt malkal valrialble Y jugal alkaln 

meningkalt Uji T Hipotesis Digunalkaln 

untuk menguji pengalruh malsing-malsing 

valrialbel independen secalral individu 

(sendiri-sendiri) terhaldalp valrialbel 

dependen (Yalnti et all., 2026). 

Talble 7 Uji T 

 

Nilali Sig. Valrialbel X1 (Green 

Malrketing) sebesalr 0.077 (>0.05) malkal 
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berkesimpulaln valrialble X1 berpengalruh 

Signifiikaln terhaldalp valrialble Y 

(Keputusaln Pembelialn). 

Nilali Sig. Valrialbel X2 (Kepedulialn 

Lingkungaln) sebesalr 0.062 (>0.05) malkal 

berkesimpulaln valrialble X2 berpengalruh 

Signifiikaln terhaldalp valrialble Y 

(Keputusaln Pembelialn) 

Uji F (Simultan) Digunalkaln untuk 

menguji pengalruh semual valrialbel 

independen secalral bersalmal-salmal 

(serentalk) terhaldalp valrialbel dependen 

(Yalnti et all., 2026). 

Talble 8 Uji F 

 

Diketalhui Nilali Sig. sebesalr 0.000 

(<0,05) malkal berkesimpulaln balhwal 

valrialble Independen berpengalruh 

signifikaln secalral simultaln (bersalmal-salmal) 

terhaldalp Valrialbel Dependen. 

Koeifisien Determinan Nilali yalng 

menunjukkaln seberalpal besalr persentalse 

pengalruh valrialbel-valrialbel independen 

dallalm menjelalskaln valrialsi paldal valrialbel 

dependen. Contoh: Nilali R-squalre 0,733 

beralrti pengalruh valrialbel tersebut aldallalh 

sebesalr 73,3% (Yusuf, 2022). 

Talble 9 Koeifisien Determinaln 

 

Diketalhui balhwal niilali ALdjusted R 

Squalre Senilali 0.683 malkal berkesimpulaln 

balhwal sumbalngaln pengalruh Valrialbel 

Independen terhaldalp Valrialbel Dependen 

Secalral Simultaln sebesalr 68,3%. 

KESIMPULAN DAN SARAN  

Kesimpulan  

Berdalsalrkaln halsil alnallisis daltal daln 

pembalhalsaln, malkal dalpalt disimpulkaln 

sebalgali berikut: 

Pengaruh Simultan: Terdalpalt 

pengalruh yalng signifikaln secalral 

bersalmal-salmal alntalral green 

malrketing daln kepedulialn lingkungaln 

terhaldalp keputusaln pembelialn 

produk ralmalh lingkungaln paldal 

malhalsiswal Pendidikaln Ekonomi 

Universitals Jalmbi. Hall ini dibuktikaln 

dengaln nilali signifikalnsi uji F sebesalr 

0,000. 
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Pengaruh Parsial: 

1. Green malrketing berpengalruh 

signifikaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn (Sig. 0.077) meskipun 

koefisien regresinyal menunjukkaln 

alralh negaltif yalng mengindikalsikaln 

dinalmikal tertentu dallalm persepsi 

malhalsiswal terhaldalp straltegi 

pemalsalraln tersebut. 

2. Kepedulialn lingkungaln berpengalruh 

signifikaln terhaldalp keputusaln 

pembelialn (Sig. 0,062) dengaln alralh 

pengalruh positif, yalng beralrti 

semalkin tinggi tingkalt kesaldalraln 

lingkungaln malhalsiswal, semalkin 

tinggi pulal keputusaln merekal untuk 

membeli produk ralmalh lingkungaln. 

Kekuatan Pengaruh: Kontribusi 

valrialbel green malrketing daln kepedulialn 

lingkungaln dallalm menjelalskaln keputusaln 

pembelialn aldallalh sebesalr 68,3%, 

sedalngkaln sisalnyal dipengalruhi oleh falktor 

lalin di lualr model penelitialn ini. 

Saran 

Bagi Produsen/Pelaku Bisnis: 

Mengingalt green malrketing daln 

kepedulialn lingkungaln memiliki 

pengalruh besalr, produsen disalralnkaln 

untuk terus memperkualt citral produk 

hijalu melallui promosi yalng edukaltif 

daln tralnspalraln algalr dalpalt 

meningkaltkaln kepercalyalaln 

konsumen di kallalngaln alkaldemisi. 

Bagi Mahasiswa dan Akademisi: 

Dihalralpkaln malhalsiswal dalpalt terus 

meningkaltkaln literalsi mengenali isu-

isu lingkungaln globall algalr perilalku 

konsumsi yalng bertalnggung jalwalb 

dalpalt menjaldi budalyal yalng 

berkelalnjutaln di lingkungaln kalmpus. 

Bagi Peneliti Selanjutnya: Peneliti 

mendaltalng disalralnkaln untuk 

menalmbalh valrialbel lalin yalng 

mungkin memengalruhi keputusaln 

pembelialn, seperti halrgal premium 

altalu ketersedialaln produk, sertal 

memperluals calkupaln populalsi algalr 

halsil penelitialn lebih komprehensif. 
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