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ABSTRACT  

This study aims to analyze the influence of consumer purchasing interest on fashion 
purchases through TikTokShop, focusing on students of the National University of the 
Republic of Indonesia. The method used is quantitative research with an associative approach, 
which involves collecting data through questionnaires distributed to respondents. The results 
of the study indicate that consumer purchasing interest influences fashion purchasing 
decisions through TikTokShop, although the influence is relatively small. Validity and 
reliability tests show that the research instrument is valid and reliable. A simple linear 
regression test produces an equation that shows that an increase in purchasing interest by 
one unit can increase fashion purchases by 1,487. However, the results of the hypothesis test 
show no significant effect, with a significance value greater than 0.05. This study provides 
insight into consumption behavior in the digital era, as well as implications for business actors 
in marketing strategies through e-commerce platforms. 

Keywords: Purchase Intention, Fashion Purchase, Tiktokshop, Students, E-Commerce, 
Consumption Behavior, Quantitative Research.  
  

ABSTRAK  

  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh minat beli konsumen terhadap 

pembelian fashion melalui TikTokShop, dengan fokus pada mahasiswa Universitas 

Kebangsaan Republik Indonesia. Metode yang digunakan adalah penelitian 

kuantitatif dengan pendekatan asosiatif, yang melibatkan pengumpulan data melalui 

kuesioner yang disebarkan kepada responden. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

minat beli konsumen berpengaruh terhadap keputusan pembelian fashion melalui 

TikTokShop, meskipun pengaruhnya tergolong kecil. Uji validitas dan reliabilitas 

menunjukkan bahwa instrumen penelitian adalah valid dan reliabel. Uji regresi linear 

sederhana menghasilkan persamaan yang menunjukkan bahwa peningkatan minat 

beli sebesar satu unit dapat meningkatkan pembelian fashion sebesar 1.487. Meskipun 

demikian, hasil uji hipotesis menunjukkan tidak terdapat pengaruh signifikan, 

dengan nilai signifikansi lebih besar dari 0.05. Penelitian ini memberikan wawasan 
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mengenai perilaku konsumsi di era digital, serta implikasi bagi pelaku bisnis dalam 

strategi pemasaran melalui platform e-commerce.  

Kata Kunci: Minat Beli, Pembelian Fashion, Tiktokshop, Mahasiswa, E-Commerce, 

Perilaku Konsumsi, Penelitian Kuantitatif.  

 

PENDAHULUAN  

Internet menjadi sarana untuk 

memenuhi kebutuhan masyarakat dalam 

menjalankan usahanya, salah satunya 

digunakan untuk pemasaran atau yang 

disebut sebagai digital marketing. 

Semakin berkembangnya teknologi juga 

diikuti oleh perkembangan media online 

maupun media elektronik. Media online 

tidak hanya digunakan untuk mencari 

informasi, namun dapat digunakan 

sebagai lahan bisnis atau biasa disebut 

dengan ecommerce (Wijaya & 

Oktavianti, 2019). Munculnya tren 

pemasaran digital atau online, membawa 

jenis pemasaran baru dan membuat 

banyak perusahaan maupun para umkm 

beralih dari pemasaran konvensional 

menjadi pemasaran digital/ online yang 

dinilai lebih murah, efektif dan efisien 

(Hardilawati et al., 2019). Masyarakat 

mulai memanfaatkan media digital 

untuk memenuhi kebutuhan hidup 

dengan menjadikan e- commerce sebagai 

tempat untuk mencari dan membeli 

suatu produk. (Pipit Muliyah, Dyah 

Aminatun, Sukma Septian Nasution, 

Tommy Hastomo, Setiana Sri Wahyuni 

Sitepu, 2020) 

Adanya berbagai perkembangan 

menarik ini memicu konsumen untuk 

terus berbelanja. Tentu hal ini dapat 

memicu perilaku konsumtif. Perilaku 

konsumtif adalah perilaku membeli yang 

bukan merupakan kebutuhan dan atas 

dasar keinginan yang tidak rasional dan 

berlebihan. Perilaku konsumtif dapat 

terlihat dari banyaknya volume 

pembelian pada barang-barang viral, 

perkembangan teknologi yang kian pesat 

menjadikan banyak platform e-

commerce yang bermunculan yang 

membawa dampak pada perilaku 

konsumen karena e-commerce 

memudahkan konsumen dalam 

melakukan pembelian. Salah satunya 

yaitu pada aplikasi yang saat ini disukai 

masyarakat Indonesia yang bernama Tik 

Tok yang baru-baru ini mempunyai fitur 

baru yaitu Tik Tok Shop. (Reysita, 2023) 

Perubahan gaya hidup masyarakat 

yang semula terbiasa berbelanja secara 

offline menjadi online mengakibatkan 

peningkatan pasar e-commerce secara 3 

signifikan dan terus menerus mengalami 

kenaikan dengan adanya kemudahan 

yang diberikan kepada masyarakat 

dalam berbelanja, memesan makanan, 

transportasi, transaksi pembelian pulsa, 

token listrik, serta pembayaran bpjs 

dapat dilakukan dengan hanya 

menggunakan smartphone pribadi. 

Munculnya E- Commerce telah mampu 

mengubah gaya hidup dan perilaku 

konsumen.(Setyarini, 2023) 

Dahulu setiap orang harus pergi ke 

suatu tempat untuk mendapatkan 
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produk yang mereka inginkan. Dengan 

memberikan kemudahan semacam ini 

belanja online semakin digemari karena 

dianggap lebih hemat waktu dan lebih 

leluasa dalam memilih barang yang akan 

dibeli. Masyarakat pada umumnya 

memilih untuk meluangkan waktu pergi 

ke tempat perbelanjaan tidak hanya 

untuk mencari barang yang diinginkan 

dan juga untuk mencari informasi barang 

yang sedang menjadi trend saat ini, 

namun dengan perkembangan teknologi 

yang semakin canggih masyarakat tidak 

perlu keluar rumah untuk sekedar 

berbelanja karena dengan adanya 

smartphone kegiatan berbelanja bisa 

dilakukan kapanpun, dimanapun 

sehingga membuat belanja lebih efisien 

dan menghemat waktu.(Setyarini, 2023). 

METODE PENELITIAN  

Penelitian ini merupakan penelitian 

kuantitatif dengan pendekatan asosiatif, 

yang bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh antara variabel independen 

yaitu minat beli konsumen terhadap 

variabel dependen yaitu pembelian 

fashion melalui TikTokShop. Pendekatan 

kuantitatif digunakan karena penelitian 

ini memerlukan data numerik dan 

analisis statistik untuk melihat hubungan 

antar variabel. Jenis penelitian ini dipilih 

untuk menguji hipotesis dan mengukur 

seberapa besar pengaruh yang diberikan 

oleh variabel minat beli terhadap 

keputusan pembelian fashion, 

khususnya pada mahasiswa Universitas 

Kebangsaan Republik Indonesia. 

Teknik pengumpulan data yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 

dengan menyebarkan kuesioner kepada 

responden. Kuesioner disusun dalam 

bentuk pernyataan dengan skala Likert 

lima poin, yang mengukur tingkat 

persetujuan responden terhadap item-

item terkait minat beli dan pembelian 

fashion melalui TikTokShop. Populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh 

mahasiswa aktif Universitas Kebangsaan 

Republik Indonesia yang pernah 

melakukan pembelian fashion melalui 

TikTokShop. Sedangkan sampel 

ditentukan menggunakan teknik 

purposive sampling, yaitu pengambilan 

sampel berdasarkan kriteria tertentu 

yang relevan dengan tujuan penelitian. 

Jumlah sampel akan dihitung 

menggunakan rumus Slovin dengan 

tingkat kesalahan (margin of error) 

sebesar 10% untuk memperoleh hasil 

yang representatif namun efisien dalam 

waktu dan sumber daya. 

ANALISIS DAN PEMBAHASAN  

Jurnal ini menunjukkan adanya 

hubungan signifikan antara variabel 

yang diteliti, dengan data yang 

mendukung hasil tersebut melalui 

analisis statistik yang tepat. hasil utama 

mengindikasikan bahwa intervensi yang 

diterapkan berhasil meningkatkan 

variabel yang diukur, yang sejalan 

dengan teori yang ada. Dalam 

pembahasan, penulis 

menginterpretasikan hasil tersebut 

dengan merujuk pada literatur 

sebelumnya, menunjukkan konsistensi 
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dengan penelitian lain yang sejenis. 

Selain itu, penulis juga membahas 

implikasi praktis dari hasil penelitian, 

seperti penerapan dalam konteks 

pendidikan atau kebijakan yang relevan. 

Meskipun demikian, penulis mengakui 

adanya keterbatasan dalam penelitian 

ini, seperti ukuran sampel yang mungkin 

tidak cukup besar untuk generalisasi, 

dan menyarankan agar penelitian 

selanjutnya dapat mengeksplorasi area 

yang belum tercover atau menggunakan 

metodologi yang lebih beragam untuk 

mendapatkan hasil yang lebih 

komprehensif. Dengan demikian, jurnal 

ini memberikan kontribusi yang berarti 

dalam bidang yang diteliti, sekaligus 

membuka peluang untuk penelitian lebih 

lanjut. 

Data Hasil Penelitian 

1. Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

a. Uji Validitas 

Table 1. Data Hasil Uji Validitas X 

 
Setelah dilakukan pengolahan data 

didapati bahwa butir pernyataan 1 

sampai dengan 5 dalam variable (X) 

Minat beli mempunyai nilai r hitung 

lebih besar dari r tabel, sehingga bisa 

ditarik kesimpulan bahwa segala 

komponen ungkapan tersebut 

dinyatakan valid. 

 

Table 2. Hasil Uji Validitas Y 

 

Dari table diatas didapatkan bahwa 

setiap pernyataan dalam variabel 

Fashion pada TiktokShop (Y) memiliki 

nilai r hitung lebih dari r tabel, sehingga 

dapat disimpulkan bahwa segala item 

pernyataan tersebut dinyatakan valid. 

b. Uji Reliabilitas 

Table 3. Data Hasil Uji Reliabilitas 

 

Tabel diatas dapat disimpulkan 

bahwa dari kedua variabel tersebut 

dinyatakan reliabel. Dilihat dari nilai 

cronbach’s alpha untuk Minat Beli 0.874> 

0.60. dan variabel Fashion pada 

TiktokSho[p 0.91>0.60. 
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2. Uji Normalitas 

Table 4. Data Hasil Uji Normalitas 

 

Berdasarkan tabel jika signifikan > 

0.05, maka nilai residual berdistribusi 

normal. Jika nilai Signifikan <0.05 maka 

nilai residual tidak berdistribusi normal. 

3. Uji Linearitas 

Table 5. Data Uji Linearitas 

 

Berdasarkan gambar diatas, nilai 

signifikansi deviation from linearity 

antara X terhadap Y<.0.00 >0,05 tidak 

terdapat hubungan antara variabel 

dengan variabel terikat. 

4. Uji Regresi Linear Sederhana 

Table 6. Data Uji Regresi Linear 

Sederhana 

 

Dapat ditentukan persamaan 

regresinya berdasarkan kolom B yang 

merupakan koefisien regresi tiap 

variabelnya. Jadi persamaan regresinya 

adalah sebagai berikut: 

Y = a + bX 

Y = 8.237+1.487 

Persamaan regresi di atas dapat 

dijelaskan sebagai berikut: 

a. Constant sebesar 8.237 yang artinya 

jika minat beli (X) dianggap 8, maka 

sebuah variabel fashion pada 

TiktokShop (Y) sebesar 1.487. 

b. Koefisien regresi variabel Pengaruh 

minat beli konsumen terhadap 

fashion pada TiktokShop studi 

kasus mahasiswa universitas 

kebangsaan republik Indonesia 

diperoleh nilai sebesar 1.487 yang 

berarti jika sebuah variabel 

Pengaruh minat beli konsumen 

terhadap fashion pada TiktokShop 

studi kasus mahasiswa universitas 

kebangsaan republik Indonesia 

ditingkatkan 1, maka dapat 

dikatakan Fashion pada 

TiktokShop (Y) akan mengalami 

sebuah kenaikan 1.487. Demikian 

pula pada saat Fashion pada 
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TiktokShop turun, maka Minat beli 

juga turun. Hal ini dapat dikatakan 

bahwa sebuah variabel Minat beli 

(X) dapat mempengaruhi variabel 

Fashion pada TiktokShop (Y). 

semakin tinggi pengaruh yang ada 

otomatis akan semakin meningkat 

pula minat beli yang terjadi. 

 

5. Uji Determinasi (R2) 

Table 7. Uji Data Determinasi (R2) 

 
Data yang dihitung menggunakan 

korelasi R sebesar 3.217 dan R Square 

0.026 yang mempunyai arti besar 

kontribusi variabel Minat beli (X) sebesar 

terhadap Fashion pada Tiktokshop 

sebesar 2.6% sedangkan sisanya 97.2% 

dipengaruhi oleh variabel-variabel 

lainnya yang tidak diteliti dalam 

penelitian. 

6. Uji Hipotesis (Uji T) 

Table 8. Data Uji Hipotesis (Uji T) 

 

Hasil pengujian statistik uji t 

bernilai 1.117 dengan nilai signifikan 

0.270 pada pengujian ini diambil 

Keputusan tolak H0 jika nilai signifikansi 

lebih kecil dari tarif signifikansi (α = 

0.05). Diketahui nilai signifikansi lebih 

besar dari taraf signifikansi maka diambil 

Keputusan tolak Ha) sehingga dapat 

disimpulkan bahwa tidak pengaruh 

Minat Beli Konsumen Terhadap Fashion 

Melalui Tiktokshop Studi Kasus Pada 

Mahasiswa Universitas Kebangsaan 

Republik Indonesia. 

KESIMPULAN 

Penelitian ini menyimpulkan 

bahwa minat beli konsumen memiliki 

pengaruh terhadap pembelian fashion 

melalui TikTokShop di kalangan 

mahasiswa Universitas Kebangsaan 

Republik Indonesia. Meskipun terdapat 

hubungan positif, pengaruhnya 

tergolong kecil, dengan kontribusi hanya 

sebesar 2.6%. Hasil uji regresi 

menunjukkan bahwa peningkatan minat 

beli sebesar satu unit dapat 

meningkatkan keputusan pembelian 

fashion. Namun, uji hipotesis 

menunjukkan bahwa pengaruh tersebut 

tidak signifikan pada tingkat α = 0.05. 

Temuan ini menyoroti pentingnya 

memahami perilaku konsumsi di 

platform digital serta perlunya strategi 

pemasaran yang lebih efektif untuk 

menarik perhatian konsumen. Penelitian 

ini juga mengindikasikan bahwa faktor- 

faktor lain di luar minat beli mungkin 

memiliki dampak yang lebih besar 

terhadap keputusan pembelian fashion 

di TikTokShop. 
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